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OBJECTIFS DU PROJET

D
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« AMELIORER LA PRISE EN COMPTE DE LA BIODIVERSITE

dans les réféerentiels des productions agricoles
— Etat des lieux des référentiels existants
— Elaboration des recommandations
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aux industriels, gestionnaires des signes et organismes certificateurs

pour gqu’ils s’engagent dans une démarche en faveur de la biodiversité
— Conception d’'un diagnostic-action pour évaluer la biodiversité fonctionnelle
— Systéeme de monitoring et de suivi des performances

« ACCOMPAGNER DES PRODUCTEURS

dans la mise en oeuvre concréete d’actions favorables a la biodiversité
— Projets pilotes
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PROJET LIFE Food & Biodiversity
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Solagro imagine, accompagne et promeut les transitions
énergétique, agroécologique et alimentaire

FORMATION |
ANIMATION‘[

Une équipe permanente de 30 personnes : ingéenieurs
agronomes, energeticiens, économistes.
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TRANSVERSALITE, PLURI-DISCIPLINARITE Vf »r ‘
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FORET AGROECOLOGIE METHANISATION
BOIS ENERGIE

STRATEGIES
TERRITORIALES
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Caroline GIBERT Frédéric COULON

marine.gimaret@solagro.asso.fr caroline.gibert@solagro.asso.fr frederic.coulon@solagro.asso.fr

L

¥

Julie MOTHES Philippe POINTEREAU
julie.mothes@solagro.asso.fr philippe.pointereau@solagro.asso.fr
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L’AGENCE good.

good.

Agence conseil spécialisée dans les consommations alternatives et émergentes.
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BAROMETRE
AGENCE BIO

2003 2004 2005 2006 2007 2018
Pour étre en bonne santé 91% 94% 94% 96% 94% 90%
Pour la qualité / le golt 91% 90% 91% 92% 90% 89%
Pour la sécurité (pesticides) 92% 93% 91% 92% 89% 92%
Pour préserver la nature 90% 83% 84% 85% 86% 87%
Pour le bien-étre des animaux 72% 74% 76% 72% 74% 80%
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ATTITUDE Vs
COMPORTEMENT

Indice de confiance

Déclaratif / Agence BIO : /
Importance de l'environnement ,
dans la consommation bio

- Taux croissance
consommation bio alimentaire

v

1980 1990 2000 2005 2015 2018
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INTENTION
ATTITUDE
COMPORTEMENT
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1. REDUIRE LA COMPLEXITE
2. INTEGRER LA DIFFERENCE DES CIBLES
3. ETRE COHERENT ET ROBUSTE
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LIFE BIO STANDARD sundedBly, e 2078
La Biodiversité dans les marques et labels de I'agroalimentaire | LIFE15GIE/DE/000737 |



D

FOOD & BIODIVERSITY

Effondrement des colonies d'abeilles
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Monoprix : + de 15 filieres
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